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Om Boxer

Boxer TV-Access AB levererar bredband, TV och telefoni fill svenska
folket. Vi strévar efter att erbjuda de tjénster som bdst fyller véra kunders
behov pé ett enkelt och flexibelt sétt. Boxers utbud till marknaden ar
bé&de bredband via fiber i dppna nét och digitala TV-séndningar via
markndatet. Vi erbjuder dessutom play och on-demand-tjénster till véra
cirka 450 000 kunder. Boxer ingér i Com Hem-koncernen vars aktie ér
noterad p& Nasdaq Stockholm.

Om undersdékningen

Undersdkningen genomfordes 7-29 december 2017 i Kantar Sifos
riksrepresentativa webpanel i termer av kén, &lder och region. Totalt
genomférdes 4 200 intervjuer med en jémn spridning éver I&dnen. For att
motverka skevheter i representativiteten s& végdes resultaten i efferhand
pd& koédn och alder.

For mer information, vénligen kontakta:
Fredrik Hallstan, presschef, Boxer

Tel: 0709-48 52 72

E-mail: press@boxer.se



Fiber och TV hor ihop!

Boxer har under flera &r sl@ppt en rapport som tagit tempen pd vad vi svenskar tycker om och
inte tycker om naér det gdller vart TV-tittande. Sedan dess har Boxer éven etablerarat sig som
en leverantoér av bredband via fiber och nu kan &ver 1 miljon svenska hushaill f& bé&de TV och
bredband frén oss. Vi tyckte darfér att det var en bra idé att i den har rapporten titta nédrmare
pd séval svenskarnas TV- som internetvanor.

Den har géngen ville vi gora jobbet ordentligt. Vi har gjort studien fillsammans med Kantar
Sifo och frédgat dver 4 000 svenskar fréin norr fill séder, for att vara sékra pé& att vi dven kan fé
statistiskt sékerstallda resultat pd lokal niva. Till exempel sé vet vi nu att man i Vastmanland
spenderar flest fimmar online och att det ar dubbelt s& vanligt i Dalarna én i 6évriga landet aft
man har en egen Youtube-kanal.

Som vantat sé ser vi tydligt att bredband och TV hénger ihop mer och mer. Fér ménga
svenskar racker tabld-TV inte fill IGingre. Man vill ocksé& ha streamat innehdll och on demand-
fjéinster via sitt WiFi och dé& behdvs en stabil bredbandsuppkoppling med fillréckligt hdg
hastighet. Samtidigt ér det infressant att se att svenskarna tror att TV-apparaten ar den skérm
man kommer aft titta mest p& om fem ér.

Vi p& Boxer tror att det behovs en stor portion ddmjukhet infér det vi befinner oss mitt uppe .
Vad fittarna vill se p&, och hur de vill géra det, varierar frén person fill person men vad som
ar gemensamt for alla &r att deras férvéntan pd oss som leverantér har blivit hogre. Alla vill
kunna se det de ar infresserade av, var de an befinner sig, nér de vill och hur de vill. Och det
galler séval for vanlig TV som fér playtjénster. Det &r helt enkelt inte antingen eller Iangre,
utan b&de och.

Darfor ar det extra roligt att vi under véren lanserar vér Boxer Tv Hub som samlar on-demand-
fjéinster, tabldsand TV, playkanaler och appar pé en plats. Aft rapporten dessutom visar aft
roststyrning ér den funktion som ékar mest av de funktioner som svensken vill ha i framtiden,
gor ocksd att jag tror att vér réststyrda Tv Hub ligger helt réitt i tiden.

Sakert kommer du som I&sare atft hitta ménga saker som du tycker &r infressanta i var rapport.
Tveka inte aft kontakta oss om du har frégor eller vill ha mer statistik. Det vi visar i rapporten ar
bara etft urval av alla véra insikter.

Trevlig Iéisning

Jonas Lénnquist,
VD Boxer



Kapitel 1. Fiber - Anvéindandet.

Hastigheten pd svenskarnas internetuppkoppling

10 Moit/s [N 2
50 Mbit/s [ ¢~

250 Mbit/s [ ¢
Fraga: Vilken hastighet fér nedladdning
500 Mbit/s | 1% har du pa ditt bredband idag?

1 Gbit/s eller mer I 2%

Regioner som dr mest aktiva pd natet

Lén Antal timmar online
Véastmanland 35
Uppsala 34
Véarmland 33
Gavleborg 33
Orebro 32
Vasternorrland 32
Stockholm 32
Sédermanland 32

Fraga: Om du ténker pa ditt totala internet-
Gotaland 31 anvandande i hemmet den senaste veckan.
Hur ménga timmar skulle du uppskatta att

L) < du lagt pd respektive sak nedan?

Svenskarnas anvdandning av bredband,

antal timmar i veckan i genomsnitt

Streaming av film/serier 6

Arbete/studier 6

Ta del av fléden i sociala medier 5

Kommunicera med vanner/famil; 3

Nyhetsldsande 2

Kolla pd Youtubeklipp 2

Leta ny musik/skapa spellistor 1

Bestdilla varor och tjéinster 1

Onlinespel 1 Fréga: Om du ténker pd ditt totala internet-

Sparande/rékningar 1 anvé’:nodqnde' i hemmet den senaste veckan.
Hur ménga timmar skulle du uppskatta att

Streaming av sport 1 du lagt pé respektive sak nedan?



Kapitel 1. Fiber - Anvéindandet.

SA hdr anvander
svenskarna sitt bredband.

Sverige ¢r ett ledande bredbandsland med i snitt 29 timmars anvéndande
per person i veckan. Totalt sett &r majoriteten av svenskarna néjda med sitt
bredband. Hushdllen med hastigheter dver 100 Mbit/s ér betydligt néjdare
an hushdllen som har Iéigre hastigheter.

Typiskt sett har ett svenskt hushéll en hastighet p& 100 Mbit/s. Fler &dn 1 av 10 har en sé&
I&g hastighet som 10 Mbit/s. Nastan en tredjedel (30%) vet inte vilken hastighet de har i
dagsléget. Bland de som &r mest néjda med internetuppkopplingen i hemmet &r det
betydligt vanligare att man har hastigheter p& &dver 100 Mbit/s (12%) &n att man har en
l&gre hastighet p& 10 Mbit/s (7 %). Samtidigt har néstan 1 av 3 (30%) av de som &r
missndjda med internetuppkopplingen en hastighet p& 10 mbit/s.

Skillnader mellan éldrar och regioner

| snitt anvénder svenskarna sitt bredband i hemmet i genomsnitt 29 timmar i veckan. Allra
flitigast &r unga killar som i snitt &r uppkopplade 43 timmar i veckan, strax fére yngre kvinnor
som ar uppkopplade 42 timmar i veckan. Orsaken till detta ar framfor allt onlinespelandet pé&
i snitt 5 timmar i veckan som gér att de yngre mannen ligger ndigot hdégre. A andra sidan
I&gger yngre kvinnor under 29 &r 8 timmar i veckan pé sociala medier, medan de yngre
mannen bara lagger 5 fimmar p& detta.

| gruppen 58-65 &r &r anvandandet i snitt 19 timmar i veckan. | Vastmanland anvénder
de sitt bredband 35 timmar i veckan, vilket &r mest i landet och i Blekinge ér anvéndandet
minst (25 fimmar).

De mellan 18-29 é&r lagger allra mest tid p& att streama film och serier, i snitt tio fimmar i veckan.
Svenskar i fyrtio- till femtiodrséldern streamar inte lika mycket, cirka fem timmar i veckan och
58-65-aringar endast tvé timmar i veckan i snitt.

Daremot s& finns det ingen skillnad mellan kénen i hur mycket tid de &r online. B&de kvinnor
och mdén ar online 29 fimmar i veckan. Kvinnorna légger mer av sin fotala tid online p& sociala
medier och p& att kommunicera via Messenger eller liknande. Mannen lagger mer tid p&
onlinespel, livestreaming av sport och att kolla p& Youtube-klipp.



Kapitel 2. Fiber - Utmaningar.

Vanligaste problemen med uppkopplingen i hemmet

WiFi-téckning _”o/ 13%

B

12%

Stabiliteten 9%
17%
) 10%
Hastigheten 6%
1 19 %
L&tt att komma oy [ Alla
igdng/fé fungera _06% .
Hastighet p& 100 mbit/s
Brandvéggar/ _g://: Sl

Virusskydd '/, M Hastighet pa under

100 mbit/s

Atgé':rder man tagit for att forbattra uppkopplingen

Placerat routern pu 45%

pa ett bra stélle 46%
i bostaden I 42%
. I 38%
K6pt en bra router 43%
I 26°%
Kopt forstarkare av L [ Alla
WiFi-signalen g | - :
9 U5 Hastighet p& 100 mbit/s
KSpt hégre pmmmm 14% eller mer
hastighet én vad 15% ] .
egentligen behéver I 10% | ';'&s'rﬁlgif/‘spa under
I 28%
Inget av T

ovanstdende | 3

Atgarder man tagit nér man har haft problem med uppkopplingen

I 6%

Startade om 68%

min router
I 4

Jag gjorde ingenting, mitt [ 17%
WiFi har en varierande - 16%

kvalitet | 20%

. 3%
Kontaktade bredbands- ,;%

leverantéren s

Kopplade bort [ 13% B Al
enheter inte 13%
anvénde fran WiFi I 15 Hastighet p& 100 mbit/s
4 m eller mer
Nagon annan i 4%
fomiljerg1 fick lovatt 3% Il Hastighet pa under
koppla bort sig fran WiFi [l ¢ 100 mbit/s

Kontaktade 3%
ndtverksleverantéren =~ 3%
iomradet 2%

7
Vet ej 7%

-

Fraga: Hur bra tycker
du din bredbands-
uppkoppling fungerar
gdllande féljande
omraden?

Fréga: Vad av féljande
har du gjort for att f& en
bra internetuppkoppling
hemma?

Fradga: Tank pé den
senaste géngen din
trédiésa internetupp-
koppling blev Idngsam
eller ostabil. Vilka av
féljande atgdrder tog
du da?



Kapitel 2. Fiber - Utmaningar.

Svenskarnas storsta
utmaningar med bredbandet.

Trots aft de flesta ér ndjda med sitt bredband finns det omrdden

ddr svenskarna upplever problem. Inte s& konstigt dé den uppkopplade
vardagen dr en sa stor del av livet. Ddligt WiFi ar ett exempel. Har ser
man ocksa skillnad mellan de som har snabbt bredband via exempelvis
fiber och de som har Idngsammare uppkoppling.

13% av alla uppkopplade hushall tycker att det stérsta problemet med internetuppkopplingen
ar att f& WiFi-tackning i hela bostaden. 12% tycker att stabiliteten med uppkopplingen &r eft
problem. Bland fiberhushdllen s& &r stabiliteten ett stérre problem én hastigheten. Bland de
hushdll som inte har fiber s& ar det framférallt hastigheten som upplevs som ett problem (19 %).

Vad klagar man pd hos sin bredbandsleverantor?

Ibland fungerar infe bredbandet som man kan férvanta sig. Naturligtvis klagar de flesta nar
uppkopplingen inte alls fungerar (46%). Forutom det sé& ar det vanligaste klagomalet att
uppkopplingen ar instabil (38 %), foljit av att hastigheten inte &r den man hoppats pé& (25%).
Det ar framfor allt hushdéll utan fioer som framfért synpunkter pé hastigheten.

Klagomdl man har framfért till sin internetleverantér
Uppkopplingen Agﬁ‘/:"’
fungerade inte il | 19°.
38%
Stabiliteten 37%
. 41 %

25%

Hastigheten 20%
34%
e Alla
Fakturor 20% . . .
D 16% Hastighet p& 100 mbit/s
eller mer Fraga: Vad av foljande har du
15% . o (¥ T
e % Il Hastighet pa under framfért synpunkter pa till din
I 13% 100 mbit/s bredbandsleverantor?

Vad gor svenskarna nér bredbandet inte fungerar?

Den absolut vanligaste &tgarden svenskarna gér om uppkopplingen blir ostabil ér att de
startar om sin router, vilket 67 % av alla gér. Néstan en femtedel gbér dock ingenting nér
uppkopplingen blir ostabil eftersom de har Iéart sig att leva med en varierande kvalitet.



Kapitel 3. Prylar svenskarna kopplar upp.

Antal skdrmar per hushdill

100%
90%
80% M Fler an 5
70% 5
60% 4
50% -
40%
30%—— 16 —— 16 —— 2
20% ——— I — m Fradga: Hur manga skdrmar har du i
10% —— s I s hushdllet? Med skdrmar avses exempelvis
0% L 2 S 2 TV, smart telefon, surfplatta etc.
2016 2017

Typer av skarmar per hushdill

smartteleton (sésom NI+

Iphone eller Android) 89%

v I -

88%

m 80%
Barbar dator M -0

81%

Tablet/surtpiattc T -

61%

Stationdr dator _ 40%

47%

Chromecast P 28 M 2017

17%
2016

Apple TV I

18%
Nd&gon annan media [ A
Ager inte ndgon av P

ovanstdende . - .
Fraga: Vad av féljande ager du?



Kapitel 3. Prylar svenskarna kopplar upp.
Mdanga skérmar per hushdll.

Antalet skérmar vi har i hushdllet ér i princip oféréindrat sedan férra
rapporten. 61% har fem skérmar eller mer i hushdillet. Att dga en
smarttelefon ér vanligare 2017 én 2016, det ér nu fler dn 9 av 10.
Ddéremot ér det féirre som prioriterar en stationér dator i hemmet.

Aft dga en stationdr dator &r vanligare ju éldre man é&r. Bland 18-29 &ringarna ager
36% en stationdr dator, att jamféra med 47 % bland 58-65 &ringarna.

Bland de yngsta &r skilnaden mellan kénen gdllande att éga en stationdr dator som
stérst. Varannan ung kille (49%) ager en stationdr dator, till skillnad frén tiejerna dar
endast 1 av 5 (21%) har prioriterat detta. Detta hénger ihop med onlinespelandet dér
killar &r bverrepresenterade.

| Vastmanlands lén har 67 % fem eller fler uppkopplade skérmar, vilket &r hdgst andel i
hela landet (61%). | Kalmar I&an har 4% bara en uppkopplad enhet med skérm vilket ér
dubbelt s& mycket som i hela landet dér endast 2% séiger sig ha en enhet uppkopplad.

94°% av svenskarna

Aager en smart telefon.










Kapitel 4. Svenskarnas TV-tittande.

Vad svenskarna helst ser pé TV
-serier I 56%
TV-serier 9%

iy I 45%
Film 15

Grer I A4%
Dokumentarer i)

I 32%
Nyheter o

Idrott/sport _m 29%

Matlagningsprogram 12°/]°5%

Tavlingsprogram WS
o

Musikprogram B 5%
M 2017

2016

. [ 7%
Inredningsprogram “10%

Reseprogram WIS%
2

Dokusépor Tl o2

Talkshow -g:f

0%

Vet ej e

Jag tittar aldrig pé TV -4;/34, Fréga: Vilka typer av program ser
e du helst p& TV? Det kan bade vara via
Annat " q, tabl@-TV och streamingtjénster.

Hur foljer vi helst TV-serier?

Strickiita pé fer N

avshitt efter varandra 42%

Tt pé oft ovnit | |

taget i takt med att det P
sldpps/visas pé TV :

Jag ftittar inte alls . 7
pd& TV-serier 9%

3%
Annat . 50 2017

2016

Vet ej . e
&b Fréga: Hur féredrar du att félja en serie?



Kapitel 4. Svenskarnas TV-tittande.

Serier dr bast - pa TV.

TV-serier befaster sin position som det vi helst ser pd TV, samtidigt som
intresset for idrott och sport 6kar sedan forra dret. Detta sker pd bekostnad
av underhdllningsprogram med émnen sdsom matlagning, inredning och
resor som sjunker. Andelen som séger att de aldrig tittar p& TV har sjunkit
fréin 5 till 4%.

Binge-watching ékar — och vi féljer férre serier samtidigt

Svenskarna foljer nagot farre TV-serier samtidigt jamfort med férra éret. 2017 var det vanligare
att de endast folide en eller tvé serier samtidigt. Vid sidan av att svenskarna helst foljer farre
TV-serier &t géngen s& féredrar de ocksd i hogre utstrackning att strécktitta (bingea) pd den
eller de serier de vdljer aft folja. Helst av allt s& gér man det pé& TV-apparaten.

S& manga TV-serier foljer svenskarna

2017 2016
Inga alls 25% 25%
1 15% 14%
2 20% 17%
< 14% 14%
4 7% 7%
5 6% 6%
Fleran 5 7% 10% Fraga: Hur ménga TV-serier foljer du just nu?
Vet ej 6%

Svenskarna vill helst vara med i Antikrundan eller Halv étta hos mig

Antikrundan och Halv &tta hos mig ar fortfarande de TV-produktioner som svenskarna helst
skulle vilja vara med i. 50% vill inte svara pé vilken serie de vill vara med i, sé& gissningsvis, sé vill
den gruppen helst slippa.

Vilken av féljande svenska TV-produktioner

skulle du helst vilja delta i?

2017 2016
Antikrundan 13% 16%
Halv &tta hos mig 1% 14% Fraga: ViIk?n av féljande svenskt_:_ .
TV-produktioner skulle du helst vilja delta i?
Expedition Robinson 8% 10%
Korslaget 6% 6%
Hela Sverige Bakar 5% 7%
Gladiatorerna 5% 6%
Sveriges Masterkock 5% 7%

Binge-watching

- att titta p& TV under Idngre, sammanhdngande
period. Oftast genom att se flera avsnitt av en
och samma serie.

13



Kapitel 4. Svenskarnas TV-tittande.

Framtidens vanligaste skéarm for att se pd film, serier

I —— 69%
v 69%

61%

Tablet/Surfplatta MM

.. 7%
Barbar dator T s:/.,

4%
Smarttelefon ==/ M 2017

Stationar dator 2% 2016

3%
Vet o Blls%

Annat 3%
3%

Férdelningen mellan tablélagd TV och streamingtjGnster

100%
90%
= EE-: M Alfid pé tablé-TV
o 21 T Merénhdlften pé tabla-TV
60% S " M Halva tiden tabl&-TV och
50% 1 halva tiden streaming

40% —F — Mer &n héilften p& streaming

30% 2 Alltid pé streaming
20% 2 —
10% " 6 —
0%
° 2016 2017

Vart vi helst vill kunna ta med oss TV-paketen vi har hemma

Till andra rum i huset/ldgenheten _ 42%
Till sommarstugan _ 22%
Till ficiien [ &
Till bilen [ 7
Till baten [ 3%
Ingenstans, det gar inte - 14%
Har inte valt ndgot TV-paket till bostaden _ 29%

Fraga: Vilken skérm tror
du att du kommer att
anvénda mest for att titta
pd& TV-program, TV-serier
om fem ar?

Fraga: Hur stor andel av
din totala TV-tid lagger
du pd streamingtjénster
respektive tabld-TV?

Fraga: Vart vill du kuna ta
med dina TV-paket som du
har hemma?



Kapitel 4. Svenskarnas TV-tittande.

Hur vill svenskarna se pa TV?

TV:n dér den skarm som svenskarna helst anvénder nér de ska stréckkolla
pd den TV-serie de féljer och det har 6kat frén 81 % till 85% mellan 2016
och 2017. Samtidigt vill farre svenskar titta pd sin bérbara dator.

Vid sidan om att TV-sk&rmen dkar i popularitet som den skérm vi helst anvander for aft titta pé
serier och film idag s& tror éven fler att man kommer anvénda den mest om 5 &r. Nastan 7 av
10 tror att det &r vanligast om 5 ér att anvénda den stora TV-sk&rmen fér sitt tittande.

Streamingen 6kar med 10%

Aven om TV:n &r den skarm vi helst anvénder till att titta p& serier och filmer s& dkar andelen
fotal TV-tid som vi streamar. 42 % ladgger 2017 mer an halften eller all sin TV-tid pd& streaming,

att jamféra med 32% under 2016. Fortfarande s& &r det 17 % som bara ser pd tabl&-TV, vilket
ar en minskning med 3% sedan 2016.

Flexibilitet ér viktigt

Fler &n 4 av 10 av de som n&gon gdang fittar p& TV vill kunna ta med sig sina TV-paket och
kanaler till andra rum i bostaden. Samtidigt som 22% &ven vill kunna ta med sig TV-paketen
och kanalerna till soommarstugan. | Vésterbotten vill 29% ha den madjligheten, vilket ar hogst i
landet. | Sbdermanland och Halland tycker bara 13% att det ar viktigt.

15
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Kapitel 5. Framtidens TV.

Tekniska funktioner vi vill ha till vért TV-tittande i framtiden

Alt TV:ns bild forflyttas melian [N 23

olika rum i hemmet och projeceras 27%
Att kunna styra TV:n och vélja I s
program med min rost 15%

Att TV:n kan visa upp ett hologram av exempelvis NG 4%
en livefotbollsmatch pé vardagsrumsbordet 17%

Att TV:n har 5D, det vill séiga 3D-bild samt att jag kan [ INEG_G_ 2%
uppleva lukt och smak baserat pé vad som visas pd TV:n 17%

Att TV-progam visas i virtual reality | ‘21':;/

Att tv:n kan kommunicera med omvdriden, exempelvis .
med livsmedelsbutiken genom att bestélla hem de

- . h 12%
matvaror som visades i matlagningsprogrammet N

5%
Att TV:n vdljer program baserat pd mitt humor -
Gid M 2017

6% 2016
annet 1R

7%

Vet ej )

35%

Fréga: Vilken teknisk funktion skulle du vilja adderades till ditt TV-tittande i framtiden?

Hur vi helst vill ta del av TV-tittandet

Jag vill att TV:n féreslér innehdll baserat GGG 25

P& min befintliga TV-konsumtion 29%
Jag vill inte géra medvetna val utan [ 212
bli dverraskad éver vad som visas i tabldn 16%

Jag vill att innehdllet styrs av mina medievanor [N ¢

och sociala medier-konsumtion 9%
Jag vill att innehdllet baseras pé mina vénners TV-konsumtion, [l 1% M 2017
eftersom vi har samma intressen och sedan kan diskutera 2% 2016

I 1
Annat 82

7%

.
Vet oj NG -7

35%

Fraga: Hur vill du helst ta del av ditt TV-innehdll i framtiden?



Kapitel 5. Framtidens TV.

Vilka tekniska funktioner
vill svenskarna ha?

Aft kunna forflytta TV:n mellan rummen tycker alira flest ér viktigast (23 %),
men det har sjunkit ndgot sedan 2016 (27 %).

Aft kunna réststyra TV:n ér den nést vanligaste tekniska funktion svenskarna énskar sig.
Atft TV:ns bild kan flyttas mellan rum och projiceras p& véggen &r det férre som dnskar
2017 an 2016.

Infresset for VR, 3D och hologram har déremot sjunkit och éven intresset fér att kunna
kommunicera med omvdarlden via TV:n och bestdlla exempelvis matvaror har ocksé sjunkit.

Hur vill svenskarna ta del av sin TV-underhdlining - gdrna en éverraskning

Det ar fortfarande nastan en tredjedel som vill att TV:n féreslér innehdll baserat pé& vad

de har tittat pé& tidigare. Dé&remot &r det betydligt fler 2017 som inte alls vill géra medvetna
val utan blir dverraskad av det som visas i tablén. Svenskarna verkar heller inte viljia att
deras medievanor styrs av det de gor och tittar pd i sociala medier.

Fler vill styra TV:n

med rosten.

19



Kapitel 6. Rorlig bild online.

Andelar med en egen Youtube-kanal

Alla 10%

58-65 ar

3%

48-57 ar

38-47 ér 8%

o
I 3

30-37 ér 10%

18-29 ér 19%

Andel som publicerar klipp pd Youtube-kanalen

Alla 85%

58-65 Ar 77%

48-57 ér 82%

38-47 ar 86%

30-37 ar

95%

18-29 ér 83%
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Fréga: Har du en egen Youtube-kanal?

Fraga: Har du laddat upp ett klipp
pd Youtube ndgon géng?



Kapitel 6. Rorlig bild online.
Mer rorlig bild pa néitet én tidigare.

Allt mer av video och rérlig bild konsumeras pd nétet istéllet for framfor
TV:n. Hdlften av de svenskar som har en egen YouTube-kanal drémmer
om att bli YouTube-stjérna.

1 av 10 svenskar har en egen Youtube-kanal, andelen &r dock avtagande med aldemn.
Bland de yngsta har 1 av 5 en egen kanal p& Youtube, aft jdimféra med de mellan 58-65
ddér endast 3% har en egen kanal.

Har svenskarna en egen Youtube-kanal sé& har de i regel ocksé laddat upp egna klipp pd
plattformen. Men det ar frémst 30-37&ringarna som anvander sin Youtube-kanal till att ldgga

upp egna klipp.

Mdénga med Youtube-kanal vill bli stjGrnor

5% av svenskarna drémmer om att bli TV-kéndis eller Youtube-stjéirna, men av dessa ar det
endast halften som upplever att de végar ta steget och férsdka. Bland de som faktiskt har
en egen Youtube-kanal s& drébmmer halffen om aftt bli Youtube-stjérna eller TV-kéndis, och
majoriteten skulle &ven vaga forsdka.

85% av svenskarna
har ndgon géng

laddat upp ett
klipp pa Youtube.
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Dalarna

Endast 1 av 10 svenskar har en egen
Youtube-kanal, men i Dalarna sé dr det
ndstan dubbelt sé vanligt (17 %). | Iénet

spenderar man annars en stérre andel av sin
internettid till att ta del av fléden pa sociala

medier jamfort med évriga landet.

Vastra Gotaland

Om internetuppkopplingen i bostaden
blir ostabil ar man i Vastra Gétaland
sarskilt handlingskraftig. Senaste
gdngen internet'svajade sé kopplade
21% ner de enheter som inte anvdndes
frén WiFi. | hela landet @r motsvarande
siffra 13 %.

Skdne

| Skéne efterfrdgar man ett smidigare TV-tittande
i framtiden. 1 av 10 skdningar vill att TV:n sjalv ska
vélja program baserat p& ens humor, vilket &r
dubbelt s& ménga som i évriga landet.
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Norrbotten

| Norrbotten tror man extra starkt att smarttelefonen har
en ljus framtid nar det handlar om TV-tittande. 6 % i IGnet
tror att just den skéirmen kommer att anvéndas i hogst
utstréckning om det ska tittas pa TV, vilket ar dubbelt sé
mdanga som i dvriga landet.

Vasternorriand

Svenskarna Iéigger i genomsnitt 1 timme i veckan

pd onlinespel hemma, men i Vasternorrland &r det
betydligt vanligare att dgna sig &t gaming i bostaden.
Snittet i IGnet ar 3 timmar i veckan.

Gavleborg

Aven om det ér f& s@ @r det ndstan dubbelt s& vanligt | Gévleborg j@mfort med hela
landet att dromma om att bli TV-kéndis eller Youtube-stjcirna (9 % jamfort med 5 %).

Uppsala

Uppsala dr Ianet dér man ar som mest digital nar det kommer till
TV-tittande. Hela 24 % IGgger all sin totala TV-tid p& streamingtjdnster,
och det @r dubbelt sé vanligt jamfoért med hela landet att man
féredrar att se pad film och serier pé sin barbara dator.

Stockholm

Stockholm a@r det 1Gn dér man efterfrdgar det snabbaste bredbandet.
1'av 10 stockholmare uppskattar att de behéver en hastighet p&

500 Mbit/s eller snabbare, samtidigt dr det sdrskilt manga i IGnet som
inte kan bedéma hur bra ens nuvarande hastighet fungerar.

Sodermanland

Bara 2% av svenskarna skulle helst vilja vara med i Efterlyst om man fér vélja
mellan svenska TV-produktioner, men i S6dermanland dr det mer én dubbelt
sd vanligt med en dnskan om att figurera i Efterlyst (5%). | Idnet &r det ocksa
betydligt vanligare én i évriga landet att man é&r extra noggrann med var
man placerar sin router i bostaden.

Gotland

P& Gotland ar man i relation till 6vriga landet traditionell i sitt TV-tittande. Nastan
6 av 10 (58 %) féredrar att félja en TV-serie genom att titta pd ett avsnitt i taget
istdllet for att streckkolla pé flera. P& fastlandet ér motsvarande siffra 4 av 10.

Kalla: Boxer Fiber- och TV-rapport 2018
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